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RESUMEN NO TECNICO

Enfoque

En este trabajo investigamos la relacién entre la dispersion de los precios del mercado minorista de gasolina y los choques a los
costos mayoristas. Hay dos teorias con predicciones opuestas sobre esta relacion. En una los aumentos de costos reducen la
dispersion porque los consumidores, ante el potencial aumento de precios, van a buscar con mas intensidad el precio mas bajo
y el mercado se vuelve mas competitivo. En la otra, el aumento de costos reduce las ganancias de firmas que han acordado
tacitamente poner precios similares lo que las lleva a fijar precios de forma independiente y en consecuencia aumenta la
dispersion. Como la teoria econémica es ambigua usamos datos de precios de estaciones de gasolina para ver cual de las dos
teorias explica mejor la relacién dispersion-costos en los mercados colombianos.

Contribucion

La evidencia que se presenta en este articulo contribuye a la literatura que explora las causas de la dispersién de precios en
mercados con bienes homogéneos. Ademas, da informacién sobre la estructura de mercado y los mecanismos a través de los
cuales se determinan los precios al consumidor final de gasolina en Colombia.

“Nuestros hallazgos sugieren que hay una relacion negativa entre los costos mayoristas y la dispersion de
precios en los mercados minoristas de gasolina de Colombia.”

Resultados

Nuestros hallazgos sugieren que hay una relacién negativa entre los costos mayoristas y la dispersién de precios en los
mercados minoristas de gasolina de Colombia. Esta relacion hace que los precios sean mas dispersos cuando aumentan los
margenes de las estaciones de servicio. Estos resultados son consistentes con un modelo tedrico en el que la propension de los
consumidores a buscar precios mas bajos determina la fijacion de precios. No obstante, presentamos resultados que sugieren
que la dispersion de precios depende de la estructura del mercado. Por ejemplo, nuestros datos muestran que hay mas
dispersion en mercados con mayor presencia de marcas distintas.
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